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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国卷烟行业市场发展现状调研与投资趋势前景分析报告》

介绍了卷烟行业相关概述、中国卷烟产业运行环境、分析了中国卷烟行业的现状、中国卷烟

行业竞争格局、对中国卷烟行业做了重点企业经营状况分析及中国卷烟产业发展前景与投资

预测。您若想对卷烟产业有个系统的了解或者想投资卷烟行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

第一章 2017年世界卷烟发展态势分析

 　　第一节 各国加大控烟力度

　　　　一、世卫控烟条约谈判取得重要进展

　　　　二、多国提高烟草税

　　　　三、WHO六项控烟政策

　　　　四、中国恪守《公约》原则

　　第二节 2017年世界电子卷烟发展分析

　　　　一、电子卷烟受欢迎程度继续提高

　　　　二、电子卷烟的挑战

　　　　三、电子卷烟可能成为有烟烟草的未来

　　第三节 德国

　　　　一、德国烟草产品销售情况

　　　　二、德国卷烟市场饱和

　　第四节 英国

　　　　一、英国烟草业在高额的烟税中稳步发展

　　　　二、英国自卷烟销量分析

　　　　三、英国卷烟市场呈现新特点

　　第五节 印度

　　　　一、印度国家烟草控制计划获得批准

　　　　二、印度政府欲禁止烟草业中的外商直接投资

　　　　三、印度消费税上提将使卷烟制造商受损

　　　　四、印度烟草业发展现状

　　第六节 未来5年世界卷烟工业发展的影响因素

　　　　一、烟叶供应的安全



　　　　二、新兴市场的竞争

　　　　三、供应链的两极分化

　　　　四、全球资源整合 

第二章 中国卷烟影响因素分析

 　　第一节 当前几大热点对卷烟市场的影响

　　　　一、金融危机对卷烟市场的影响

　　　　二、&ldquo;控烟令&rdquo;对烟草行业影响分析

　　　　三、烟草税调整对卷烟市场的影响

　　第二节 宏观经济形势对卷烟消费的不对称影响分析

　　　　一、物价信息对卷烟消费的不对称影响

　　　　二、经济周期对卷烟消费的不对称性影响

　　　　三、人口流动对卷烟消费的不对称性影响

　　　　四、财政政策对卷烟消费的不对称影响

　　　　五、产能过剩对卷烟消费的不对称影响

　　第三节 我国卷烟消费税政策的变化对烟草行业的影响

　　　　一、卷烟消费税政策的变化

　　　　二、卷烟消费税政策调整对烟草行业产生的影响

　　第四节 多档位定价对卷烟发展影响

　　　　一、大众心理定位影响消费选择

　　　　二、同品牌之间出现综合比对选择 

第三章 2017年中国卷烟行业综合发展分析

 　　第一节 卷烟工业技术环境分析

　　　　一、&ldquo;中式卷烟&rdquo;与&ldquo;英式卷烟&rdquo;

　　　　二、配方技术

　　　　三、卷烟降焦减害技术研究进展

　　第二节 中式卷烟发展历程

　　　　一、中式烤烟型卷烟的发展

　　　　二、中式混合型卷烟的发展

　　　　三、中药型卷烟的发展

　　　　四、其它类型卷烟的发展

　　第三节 2017年中国卷烟品牌发展存在的问题分析

　　　　一、规模实力和市场集中度与国际卷烟品牌差距较大



　　　　二、对国内和省内市场依赖度过高

　　　　三、相关的配套及保障措施亟需跟进

　　　　四、品牌基础素质有待提高

　　　　五、社会环境压力日趋加大

　　第四节 2017年中国卷烟新品牌的机遇与挑战分析

　　　　一、特点

　　　　二、机遇

　　　　三、挑战

　　第五节 中国卷烟内部改革分析

　　　　一、卷烟工业企业组织结构调整

　　　　二、行业管理体制改革 

第四章 2017年中国卷烟市场供需分析分析

 　　第一节 2017年中国卷烟市场运行现状综述

　　　　一、中国所有成品烟的生产总量

　　　　二、中国香烟单牌号销量情况分析  

　　　　三、中国重点骨干品牌对全国卷烟销售收入的贡献率分析

　　第二节 2017年中国品牌卷烟市场销量情况分析

　　　　一、&ldquo;芙蓉王&rdquo;

　　　　二、&ldquo;中华&rdquo;

　　　　三、&ldquo;玉溪&rdquo;

　　　　四、&ldquo;黄鹤楼&rdquo;

　　　　五、&ldquo;利群&rdquo;

　　　　六、&ldquo;云烟&rdquo;

　　第三节 2017年中国农村卷烟市场运行分析

　　　　一、农村卷烟市场的主要消费群体

　　　　二、农村卷烟市场问题分析

　　　　三、农村低档卷烟市场发展状况分析

　　　　四、农村高档卷烟销售滞后现象分析

　　　　五、开掘农村卷烟市场的对策 

第五章 2017年中国卷烟市场消费需求分析

 　　第一节 卷烟需求特点分析

　　　　一、求新



　　　　二、求美

　　　　三、求香

　　　　四、求稳

　　第二节 卷烟消费者消费行为分析

　　　　一、卷烟消费者分类及消费水平

　　　　二、卷烟产品的消费者吸味测试

　　第三节 农村卷烟消费者行为分析

　　　　一、农村消费者购买卷烟场所及用途

　　　　二、不同因素对卷烟消费行为的影响程度

　　　　三、消费旱烟的动机

　　　　四、农村消费者对低档卷烟供货的评价

　　第四节 烟民消费结构分析

 　　第五节 烟草顾客忠诚度的分析

　　　　一、卷烟零售客户现状分析  

　　　　二、烟草零售企业顾客忠诚度分析

　　　　三、烟草流通企业的顾客流失现状及原因

　　　　四、基于关系营销的烟草企业顾客忠诚培育

　　第六节 卷烟消费的市场机会

　　　　一、重点骨干品牌对卷烟消费的支撑作用明显提升

　　　　二、农村最大消费群体成为卷烟消费增长的决定因素

　　　　三、烟草&ldquo;内生性增长&rdquo;条件更加优越 

第六章 2017年中国卷烟行业市场营销分析

 　　第一节 2017年中国卷烟营销形势分析

　　　　一、更加关注消费者

　　　　二、更加关注市场细分

　　　　三、更加关注品牌建设

　　第二节 国际卷烟品牌的营销分析

　　　　一、烟支规格与包装的变与不变

　　　　二、品牌和形象定位

　　　　三、不断革新赢得成功

　　第三节 卷烟网络营销建设分析

 　　第四节 卷烟流通企业的服务营销分析



　　　　一、卷烟流通企业服务营销的现状

　　　　二、卷烟流通企业服务营销必须实现&ldquo;三个满意&rdquo;

　　　　三、卷烟流通企业服务营销策略的创新

　　第五节 赢得卷烟零售客户持久忠诚度的策略

　　　　一、树立正确的服务意识

　　　　二、增强与客户的情感交流

　　　　三、提高客户的满意度

　　　　四、满足客户需求

　　　　五、增强客我互动

　　　　六、让零售客户获利

　　第六节 卷烟品牌营销策略分析

　　　　一、市场定位策略

　　　　二、产品价格策略  

　　　　三、卷烟组合策略

　　　　四、广告宣传策略 

第七章 2013-2017年中国卷烟制造行业数据监测分析

 　　第一节 2013-2017年中国卷烟制造行业规模分析

　　　　一、企业数量增长分析

　　　　二、从业人数增长分析

　　　　三、资产规模增长分析

　　第二节 2017年中国卷烟制造行业结构分析

　　　　一、企业数量结构分析

　　　　　　1、不同类型分析

　　　　　　2、不同所有制分析

　　　　二、销售收入结构分析

　　　　　　1、不同类型分析

　　　　　　2、不同所有制分析

　　第三节 2013-2017年中国卷烟制造行业产值分析

　　　　一、产成品增长分析

　　　　二、工业销售产值分析

　　　　　　2017年一季度我国卷烟销售量累计达到6593.8亿支，销率累计105.6%。
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